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Introducción 

 

Actualmente, se vive en una constante rutina en que la gente se acostumbra a 

realizar todo de la misma manera, o resolver los problemas con soluciones previamente 

ya establecidas, pero que distinto sería si cada vez se pensara de manera única, o 

distinta a los demás, teniendo un universo de posibilidades para afrontar diversas 

situaciones.  

En ese sentido, desde la escuela tradicional se acostumbró a seguir un 

lineamiento ya predeterminado o a mecanizar a los discentes. Sin embargo, desde una 

nueva mirada y por las nuevas tendencias surge la necesidad de promover nuevas 

formas de pensamiento en los estudiantes, y una de ellas es pensar con habilidad 

creativa. Es decir, educar personas capaces de afrontar desafíos en distintos escenarios, 

así, cuando no tengan una respuesta puntual, sean competentes para concebir y 

revolucionar ideas, dando alternativas novedosas y genuinas, poniendo en juego la 

máxima expresión de su imaginación.  

Tafur et al. (2023) sostiene que la capacidad inventiva se puede fomentar desde 

edades tempranas, con la guía de docentes que promuevan distintas estrategias que 

proporcionen elementos para el desarrollo de este tipo de pensamiento, tales como 

comunicación, afectividad y expresión libre de ideas. 

En respuesta a la realidad que se enfrenta actualmente y la importancia de la 

creatividad en el pensamiento para posibilitar el desarrollo de competencias en la 

escuela, se presenta este trabajo de investigación, el cual contiene una minuciosa 

revisión documental sobre el proceso creativo en la educación primaria.  

En esa dirección, este estudio tiene como finalidad analizar información 

relevante respecto al pensamiento creativo y su importancia en la educación primaria. 

Por ello, para ahondar más en la temática, esta investigación está compuesta por cuatro 

capítulos. En un principio, se encuentran los objetivos de la investigación, tanto el 

general como los específicos, ejes que han guiado el proceso investigativo.  



15 
 

El segundo capítulo expone el marco teórico conceptual sobre el tema central 

de la indagación, mismo que está organizado por cuatro subtemas que se relacionan de 

manera pertinente con los objetivos específicos.  

En un primer momento, en el marco teórico, se consideran las diferentes 

concepciones del pensamiento creativo, así como la importancia de desarrollar este 

enfoque del pensamiento en el ámbito escolar. En un segundo momento, se dan a 

conocer las teorías que lo sustentan. El tercer subtema abarca las etapas del proceso 

creativo, mientras que, en el cuarto y último subtema, se explican diversas estrategias 

que promueven la capacidad creativa en el pensamiento, con el fin de que estas sean 

llevadas a los escenarios áulicos.  

Por otro lado, tenemos el capítulo III, apartado que revela la metodología del 

estudio realizado; aquí se describe el paso a paso de la investigación. De manera 

continua, en el capítulo IV, se aterriza en las conclusiones y las recomendaciones 

relacionadas con la temática desarrollada, así como con los objetivos planteados al 

inicio de la presente investigación.  
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Capítulo I: Objetivos de la Investigación Académica 

 

1.1.Objetivos Generales: 

Analizar información relevante respecto al pensamiento creativo y su 

importancia en la educación primaria.  

1.2.Objetivos Específicos: 

• Explicar el pensamiento creativo y su importancia en la educación primaria.   

• Explicar los aportes teóricos que sustentan el pensamiento creativo 

• Describir las etapas del pensamiento creativo. 

• Explicar las estrategias que desarrollan el pensamiento creativo 
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1.3.Justificación 

En la actualidad podemos darnos cuenta cómo durante el proceso de 

enseñanza-aprendizaje no se promueve el enfoque de pensamiento creativo en los 

estudiantes, lo que refleja una capacidad limitada de imaginación en los niños y niñas, 

además de generarles problemas para ser flexibles al cambio. Como resultado de esta 

problemática, este trabajo de investigación se centra en el pensamiento creativo en el 

nivel primario. 

En ese sentido, investigar este tema es pertinente porque la coyuntura actual 

necesita estudiantes preparados con capacidad de sugerir soluciones autónomas y de 

carácter innovador que vean la realidad desde diferentes perspectivas. Por ello, 

involucrar el pensamiento original en la escuela es fundamental, debido a que se 

convierte en un cimiento para que los estudiantes den interpretaciones nuevas a las 

diversas circunstancias que enfrentan. (Carvalho et al., 2021).  

Por lo tanto, la misma tiene un aporte teorico porque se sustenta bajo los 

pensamientos de Guilford, De Bono y Cerda quienes aportan postulados importantes 

sobre la teoría de este tipo pensamiento.  

Así mismo, tiene un aporte metodologico puesto que se enmarca en un camino 

de investigación bibliográfica-documental que permitió escudriñar diversidad de 

información sobre el pensamiento creativo y como ha evolucionado su conecpto hasta 

el presente. Por esa razón, se ha recurrido a diferentes fuentes de información con el 

propósito de explicar lo que esta destreza creativa engloba. De esa manera, se puede 

ampliar el conocimiento de los educadores para mantenerlos actualizados y a los 

estudiantes en Formación Inicial Docente del nivel primario, de modo que puedan 

orientarse a desarrollarlo en el entorno educativo.  

En definitiva, en el ámbito educativo debe considerarse de suma importancia, 

dado que esta actividad mental da luz a ideas fuera de los patrones ordinarios, puesto 

que como menciona Espinoza (2021), en esta fase de creación intervienen 

componentes como fluidez, flexibilidad, originalidad y elaboración, los cuales hacen 

que el pensamiento del individuo sea holístico ante los retos que se le presenten. Lo 
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cierto es que este trabajo de investigación es de gran valía, ya que se pueden plantear 

nuevas inquietudes investigativas y diseñar estudios que amplíen nuestra comprensión 

sobre el tema. Así esta indagación queda como antecedente para próximas 

investigaciones.  
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Capitulo II  

Marco Teórico 

 

2.1. El Pensamiento Creativo y Su Importancia En La Educación Primaria  

2.1.1. El Pensamiento Creativo 

 

Los seres humanos poseemos una variedad de capacidades; entre ellas se 

destaca la de pensar. Mismo que la Real Academia Española (RAE, 2023) considera 

como la habilidad que posee una persona para razonar, o también como el conjunto de 

ideas que se genera como resultado del proceso de pensamiento. 

Algunos investigadores y especialistas señalan que el pensamiento es un 

proceso complejo en el que intervienen diversos elementos. En esta operación es 

importante el funcionamiento cerebral, que representa la faceta lógica, misma que 

requiere de componentes esenciales como la imaginación, intuición y creatividad; de 

ese modo se demuestra la diversidad de factores cognitivos que intervienen en la 

complejidad de este proceso.  

Añadido a eso, “el ser humano tiene la facultad de crear, comprendida como 

una forma de transformación en la que influyen aspectos emocionales, cognitivos y 

del entorno que nos rodea” (Gamarra-Moscoso y Flores-Mamani, 2020, p.160).  En 

ese sentido se consideran que es una habilidad inherente que todos poseen, aunque en 

distintos grados cognitivos.  

Ahora bien, para profundizar sobre la habilidad creativa en el pensamiento, es 

necesario revisar las diferentes concepciones. Por ende, Torrance (1966) concibe el 

pensamiento creativo como un proceso que implica afrontar retos y lagunas en la 

información. En este camino, la persona que emplea procedimientos innovadores 

construye suposiciones, propone hipótesis para determinar soluciones, posteriormente 

las revisa y las pone en acción, para finalmente dar a conocer los resultados de manera 

clara. ( Castañeda-Balcazar y Tapia-Caruajulca, 2021) 
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Para apoyar este planteamiento,  los autores sostienen que esta habilidad 

desarrolla nuevos pensamientos y soluciones con características innovadoras; facilita 

entender y construir una relación significativa entre lo que una persona sabe y lo que 

logra aprender, dando como resultado una reestructuración del conocimiento; así 

mismo es importante resaltar que está vinculado al pensamiento crítico.  

Se destaca por concebir ideas novedosas, genuinas y de utilidad, lo que lo 

posiciona como una destreza importante para el progreso de la sociedad, puesto que 

este procedimiento permite resolver problemas, tanto como tener una mirada diferente 

a lo común. Por lo tanto, este enfoque del pensamiento supone ser flexible, tener 

fluidez de ideas, originalidad y profundidad en su elaboración (Tafur et al., 2023,p.2).  

De Bono (2014) enfatiza que hablar de pensamiento creativo es hablar de 

pensamiento lateral, es decir una manera distinta de utilizar el cerebro, el cual no nace 

del sentido lógico o convencional. Apoyando este planteamiento, Treffinger et al. 

(2023) argumentaron que la capacidad creacional significa cerrar brechas, afrontar 

cambios o desafíos, crear oportunidades, establecer relaciones esenciales en la 

producción de diversas soluciones, teniendo en cuenta las diferentes perspectivas, al 

ser minucioso con los detalles, para de ese modo enriquecer sus ideas o 

planteamientos.   

En base a las ideas expuestas, el pensamiento creador se presenta como una 

actividad mental compleja que implica un proceso cognitivo profundo y dinámico. En 

este, el individuo creativo combina además relaciona una variedad de ideas y 

conceptos, generando así nuevas conexiones y perspectivas innovadoras.  

En efecto, la flexibilidad mental, la autenticidad en la expresión de ideas, la 

capacidad de explorarlas en profundidad y otros componentes juegan un papel 

fundamental en este proceso del pensamiento, permitiendo la creación de soluciones 

originales y significativas. Entonces, es a través de esta interacción entre la mente, la 

creatividad y la cognición que se logra dar forma a ideas novedosas que aportan valor 

tanto a nivel individual como en el contexto más amplio del desarrollo humano. 

(Gutiérrez y Rodríguez, 2020) 
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2.1.2. La Importancia 

 

Por mucho tiempo, en las escuelas se ha considerado que adquirir 

conocimientos es lo más importante. Idea que hasta la actualidad se sigue conservando, 

ya que parte del sistema educativo todavía se desarrolla bajo la corriente conductista, 

es decir, educación tradicional, lo que limita el desarrollo del pensamiento lateral. 

Según Tafur et al (2023) manifiestan que como consecuencia, los discentes presentan 

dificultad durante el proceso de transferencia a escenarios reales; de ese modo tienen 

debilidad para encontrar soluciones creativas. 

En estos tiempos, el desarrollo de  pensamiento creativo cada vez va cobrando 

mayor relevancia en diferentes campos. Donde el principal reto es descubrir los 

mecanismos que ayuden a los estudiantes a navegar en una profundidad de diversas 

oportunidades para desarrollar sus habilidades y aumentar su capacidad creadora 

(Bermeo-Álvarez y Urquina-Delgado, 2021) 

Siguiendo en esa línea, desde la educación, el medio para avivar la creatividad 

es el aprendizaje, que se concibe como un evento subjetivo, complejo y maleable a ser 

potenciado desde una perspectiva creativa. Lo que permite que los estudiantes 

adquieran y desarrollen habilidades de pensamiento y conocimiento. 

Además, Santos (1950) sostiene que el campo de la psicología apoya el 

fundamento de utilizar la creatividad para pensar está relacionada con la inteligencia. 

Es decir, se espera que aquellas personas que tienen un nivel alto del intelecto 

concreten ideas con características creativas; en cambio, se esperan resultados menos 

innovadores de aquellos con capacidad cognitiva limitada. Entonces, en el contexto 

educativo, es importante la mente creativa en los estudiantes, ya que ambos 

componentes van de la mano, es decir, mientras los docentes estimulen más la fluidez 

creativa, estarán contribuyendo de manera significativa a la progresión de sus 

habilidades intelectuales.  
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Así mismo, Gamarra-Moscoso y Flores-Mamani (2020) afirman que promover 

el pensamiento creativo en el entorno educativo es crucial para el desarrollo 

psicológico de los estudiantes. Puesto que este proceso no aparta el aspecto afectivo, 

sino que influye de manera significativa al fortalecimiento de la autoestima, 

autovaloración y confianza de los estudiantes en sí mismos.  

En este contexto, dicho por los mismos autores, la creatividad juega un rol 

primordial en el avance de la sociedad, puesto que ayuda a resolver los desafíos 

cotidianos a los que nos enfrentamos; desde luego, el proceso de pensar de manera 

creativa no se limita únicamente a la generación de ideas innovadoras, sino que 

también radica en la capacidad de implementar esas ideas para resolver eficazmente 

los problemas.  

Entonces, la creatividad se manifiesta como una fuerza fundamental que 

impulsa modificaciones en el entorno social, permitiendo así la participación activa de 

todos los individuos en la elaboración de alternativas significativas en diversos 

ámbitos. (Restrepo et al., 2022) 

De manera similar, Kaufman y Sternberg (2019) refieren que, en el mundo de 

hoy, la innovación-creativa es esencial para el éxito. Por lo tanto, es necesario 

adaptarnos a los cambios y conocer las nuevas corrientes del la innovación, caso 

contrario corremos el riesgo de quedarnos atrás en cualquier ámbito de la vida. 

Allueva (2002), indicó que para ser impulsor del desarrollo social y que se 

generen innovaciones conretas, no se requiere solo de intelecto, sino de nuevos 

métodos para pensar, una fusión entre el pensamiento lógico y la creatividad. Esta 

sinergia da la oportunidad de explorar visiones nuevas y adaptabilidad ante situaciones 

diversas y por ello es fundamental identificar en que tipo de creatividad se encuentran 

los estudiantes.  
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Modelo de Las Cuatro C. Prado (2020) destaca esta clasificación conocida 

como Modelo de las cuatro C. Así mismo, el autor señala que Kaufman y Beghetto 

son los primeros en acuñar este modelo. En este se identifican cuatro niveles del 

desarrollo de la creatividad, comenzando desde el extremo inferior al extremo superior 

de la creatividad. 

Mini-c Creativity, considerado por el autor como el primer nivel de la 

expresión creativa. Se manifiesta en la niñez, etapa en la que los niños aún se 

encuentran explorando su alrededor; por lo tanto, se realizan muchas cuestiones y para 

dar respuesta a ellas, inician su intento por interpretar la realidad; para ello utilizan 

procesos mentales y sus conocimientos, mismo que por su edad son limitados, 

entonces se apoyan de la imaginación para construir sus explicaciones.  

Little-c Creativity, segundo nivel: este se asocia con la facilidad de emplear 

enfoque creativo en experiencias diarias. Entonces en este nivel se encuentran las 

personas que producen ideas o propuestas innovadoras pero básicas, sin la necesidad 

de incidir en un campo del conocimiento específico. En este escalón sobresalen 

elementos como curiosidad, imaginación, agilidad mental y atención a los problemas 

que afectan a los que se encuentran en su entorno. Estas cualidades en particular 

permiten afrontar los desafíos cotidianos con originalidad y empatía, contribuyendo 

con alternativas creativas y efectivas. 

Pro-c Creativity, tercer nivel, describe una capacidad avanzada de creatividad, 

que permite destacar entre los que le rodean en un área del conocimiento en particular. 

En este nivel, la habilidad para desarrollar ideas novedosas y soluciones superiores 

marcan la diferencia en contraste con los demás. En este rango, las cualidades como 

poseer originalidad, excelencia e innovar en un campo específico pueden llevar a 

avances significativos o contribuciones destacadas en un ámbito determinado.  

El cuarto y último nivel se designa como Big-C. En este nivel se encuentran 

aquellas personas que logran hacer cambios significativos en su entorno y son 

valoradas por ello, aunque mayormente de manera póstuma, pues sus innovaciones no 

son comprendidas en la época y contexto en que surgen. 
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En definitiva, el modelo de las Cuatro C establecido por los autores evidencia 

que la creatividad se puede expresar en diferentes grados y cada uno de ellos 

representa una función esencial en el crecimiento personal, social y académico de los 

discentes. Por ello, resaltan la necesidad de reconocer estos niveles para valorar las 

pequeña ideas cotidianas asi como las grandes innovaciones.  

 Por esa razón las bases teóricas establecen el modelo de las Cuatro C para 

analizar y entender que el pensamiento creativido se desarrolla a lo largo de la vida 

de manera progresiva.  

Figura  1  

Esquema del modelo de las 4 c de la creatividad 

 

Nota: Yarleque (2024) 
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2.2. Aportes Teóricos que Sustentan el Pensamiento Creativo 

 

2.2.1. Teoría de Guilford Sobre el Pensamiento Creativo: 

La teoría de la creatividad de Guilford es una de las bases principales para 

comprender lo que concierne al desarrollo del pensamiento creativo. A partir de ello, 

Esquivias (2004) destaca a Guilford como un innovador en el campo, que, a mitad del 

siglo XX, destacó la idea de que la creatividad y la inteligencia son habilidades que, 

aunque están relacionadas, son distintas.  

Sánchez-Martínez y Ruvalcaba-Ledezma (2023) en su artículo titulado 

Relación entre Inteligencia y Creatividad según la Teoría de Guilford ratifican lo 

anteriormente mencionado. Ambos autores refieren que el psicólogo estadunidense 

Guilford ha sido el primero en sostener que la creatividad es una capacidad única y 

autónoma a la inteligencia.  

En resumidas cuentas, en su obra Creatividad y Educación, Guilford (1991), 

sostiene que la creatividad representa una faceta independiente de la inteligencia y 

debe ser entendida como un atributo intrínseco del individuo, la cual es capaz de influir 

en su forma de pensar, actuar y percibir el mundo. Desde esta perspectiva, el autor 

señala que fomentar la creatividad se convierte en un componente primordial para el 

desarrollo humano y social. Romo (1987) da conocer que, debido a las limitaciones en 

la teoría sobre la creatividad, Guilford se impulsó a delinear un enfoque más preciso y 

productivo en este tema. Por ello, para entender la creatividad, propone dos principios 

fundamentales de un enfoque, basado en dos conceptos clave: el método diferencial y 

el análisis factorial.  

Análisis Factorial. Santos (1987) resalta la teoría de la creatividad propuesta 

por Guilford; tanto que, en su postulado la autora enfatiza las siguientes ideas sobre el 

análisis factorial.  

Teniendo en cuenta el rechazo del conductismo y la noción de inteligente y el 

fracasado, se rompe con la visión usual de la inteligencia. Basándose en eso, la 

corriente subyacente promueve una perspectiva factorial de la creatividad.  
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Este fundamento apoya la idea de que la habilidad creativa se expresa en 

diferentes niveles en todos los individuos; es decir, cada uno presentará un nivel 

particular del desarrollo de esta habilidad. Además, de acuerdo con esta teoría, no se 

considera a la capacidad creativa como un complemento de la inteligencia, sino que se 

propone como un conjunto de atributos (rasgos) o particularidades claramente 

identificables e indelebles que distingue a un ser humano de otro, con el fin de explicar 

las diversas conductas que surgen en una población.  

Componentes del Pensamiento Creativo.  Desde esa perspectiva, la 

estrategia que utilizó el psicólogo Guilford implicaba plantear hipótesis acerca de los 

atributos principales que posee un individuo con pensamiento creativo, mismo que se 

encuentran representados por rasgos, los cuales se intentaban distinguir en las diversas 

secciones de su modelo del intelecto: un marco teórico que buscaba abarcar todas las 

facetas intelectuales humanas.  

Es por esa razón que Guilford (1966), en una de sus obras, menciona nueve 

elementos que componen el pensamiento creativo, es decir; conciencia del problema, 

fluencia, flexibilidad, originalidad, elaboración, solución de problemas, tolerancia a la 

ambigüedad, pensamiento convergente y pensamiento divergente. Sin embargo, de 

acuerdo a la información analizada y documentos más actuales, estos componentes se 

han reducido a los más específicos, por lo tanto, a continuación, se presentan y 

explican cada una de las categorías o componentes más importantes del proceso 

creativo, los cuales representan los rasgos relacionados con la actuación de una 

persona creativa. 
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Conciencia del problema, el autor señala que este componente se centra en la 

capacidad para identificar, determinar, plantear o presentar un problema de forma clara 

y precisa. Cabe señalar, que este es fundamental, puesto que  básicamente está referido 

a la sensibilidad de reconocer la existencia de un obstáculo o desafío que requiere de 

medidas creativas. Se puede afirmar que es el punto de partida para cualquier dinámica 

de creación, ya que este se centra en la capacidad para identificar, definir, plantear o 

presentar un problema de forma clara y precisa. 

Como parte del desarrollo de creatividad, la teoría introduce la fluencia como 

segundo componente clave. En psicología, la fluidez de ideas es entendida como la 

habilidad para generar pensamientos de forma ágil y veloz. En otras palabras, implica 

el desarrollo fluido y sin impedimentos en la realización de una tarea o actividad. Por 

lo tanto, una persona creativa, a diferencia de otros, puede desarrollar y generar 

múltiples ideas de manera más fácil, es decir, se caracteriza por la fluidez mental 

(Cerda, 2006). 

De acuerdo con Marín et al. (2000), la flexibilidad es considerada como la 

habilidad que posee una persona para modificar comportamientos, actitudes o puntos 

de vista. Por lo tanto, es una característica esencial de un individuo que piensa de 

manera creativa, puesto que representa la adaptación que tiene para hacer frente a 

cualquier vivencia a la que se enfrente.  

Siguiendo esa misma línea, en información más actual  Bermeo-Álvarez y 

Urquina-Delgado (2021) sostienen que la creatividad está netamente relacionada con 

la originalidad. En ese sentido, Sánchez-Martínez y Ruvalcaba-Ledezma (2023) nos 

hablan sobre el cuarto componente de este proceso, el cual es denominado como 

originalidad. Este se destaca porque las soluciones planteadas por el agente creativo 

son poco frecuentes, es decir, cuando una persona desarrolla este modelo de 

pensamiento, las ideas que fluirán de ella serán de carácter autentico. 

Finalmente, encontramos la elaboración y solución del problema. Estos dos 

componentes están estrechamente relacionados, puesto que el primero hace referencia 

a la habilidad de concebir, explicar y extender ideas de manera general (Roldán y 

Ferrando, 2021). Mientras que solución de la problemática para Gorjón-Gómez y 
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Valdes-Espinosa (2020) es la combinación del saber y principalmente el saber hacer; 

en palabras sencillas, llevar a cabo las ideas, empezarlas, trabajarlas y finalizar con 

entusiasmo las soluciones propuestas.  

En definitiva, Guilford hace un gran aporte al campo del pensamiento creativo, 

y cada uno de los componentes anteriormente mencionados son importantes para poder 

entender de que está compuesto el pensamiento creativo. Desde la sensibilidad y 

conciencia que se tiene para reconocer que existe un problema que requiere de la 

atención debida, de manera consecuente se ponen en acción la capacidad que tiene el 

ser humano para producir un universo de ideas, pero que sean originales, innovadoras, 

creativas, alejando el pensamiento individualista y propiciándose de un pensamiento 

flexible, porque toma en cuenta las percepciones de los demás para reconstruir sus 

propias ideas para reconstruir sus ideas. 
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Figura  2  

Componentes Del Pensamiento Creativo 

 

Nota: Yarleque (2024) 
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2.2.2. Divergencia y Convergencia en el Pensamiento Creativo 

Cuando hablamos de pensamiento creativo, nos referimos a un conjunto de 

procesos mentales que tiene como resultado generar ideas innovadoras para dar 

solución a diversos problemas en cualquier contexto. Es así que, para entender este 

pensamiento, se encuentras dos tipos de procesos mentales, conocidos como el 

pensamiento divergente y el pensamiento convergente.  

En primer lugar, Oliva (2022) en su tesis relacionada con el proceso del 

pensamiento lateral en relación con la educación, expresa que durante el desarrollo del 

pensamiento puede identificarse tanto la producción divergente como la convergente, 

es decir que ambos procesos forman parte del pensamiento.  Siguiendo en esa línea, 

teniendo en cuenta a Chávez y Rojas (2021) en su artículo mencionan a las tres 

categorías del intelecto (de contenido, operacionales, productivas) en base a los 

grandes postulados que hace Guilford.  

Figura  3  

Organizador De Las Categorías Del Intelecto 

 

Nota: Yarleque (2024)  
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Como se puede apreciar en la figura 3, tanto el pensamiento divergente como 

el convergente se encuentran entre las categorías operacionales, estos dos tipos de 

pensamiento llevan al ser humano a resolver problemas, pero cada uno desde su propia 

naturaleza, por lo tanto, son dos enfoques diferentes que se unen para generar ideas.  

Como afirman López y Camacho (2020), cuando una persona con pensamiento 

convergente o vertical se enfrenta a un desafío, este logra resolver el problema, pero 

basándose esquemas ya existentes. En consecuencia, el individuo que solo utiliza el 

pensamiento o proceso convergente es dependiente, por lo tanto no logra trascender la 

estructura del entorno que lo rodea, en caso de romper su organización, la autonomía 

del individuo disminuye, por lo cual prefiere ser dirigido y seguir pasos establecidos.   

Sin embargo, el pensamiento divergente se asocia de manera significativa al 

proceso creador, en contraste con lo que plantea Guilford en sus componentes 

anteriormente mencionados como la fluidez, flexibilidad, originalidad y elaboración.  

De esa manera, teniendo en cuenta a Oliva (2022) considera que el 

pensamiento divergente es el proceso donde el individuo contemplan un abanico de 

posibles respuestas. Según esta autora, este enfoque conlleva a pensar de manera 

diversa y amplia, no se limita. Por esa razón, se destaca la necesidad de la gestión del 

proceso divergente para el desarrollo del pensamiento creativo. 

Así mismo, sostiene que el pensamiento divergente o lateral, se distingue por 

ser sensible a las distintas perspectivas y de ese modo construir de manera ágil 

numerosas soluciones frente a los desafíos, es decir un pensamiento libre, sin 

limitaciones, que siempre está dispuesto para apertura nuevas rutas del conocimiento. 

Bajo esa óptica, las respuestas inusuales e innovadoras, llegan a ser las más 

precisas para dar soluciones, es decir el proceso divergente tiene un rasgo de 

flexibilidad, el mismo que posibilita que la creatividad fluya y de esa forma los agentes 

creativo se hacen únicos, porque no es un requisito pensar igual que el resto, de hecho, 

cada uno tiene la facultad para pensar de manera ingeniosa.  
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Así mismo, Romero (2022) considera que tanto el pensamiento creativo como 

el proceso mental divergente van de la mano, apoyando la idea de López y Camacho 

(2020) quienes sostienen que pensar de manera lateral significa mirar hacia varias 

direcciones para hacer frente a un desafío. Incluso las personas con esta manera de 

pensar se caracterizan por ser más creativas, salen de la zona de confort ayudándose 

de la inducción o la deducción lógica.  

Sin embargo, la mirada vertical es necesaria para en caminar las propuestas 

innovadoras, verificar y evaluar que estas sean pertinentes tanto como efectivas en la 

solución de la problemática.  

De acuerdo con los autores la mejor manera para la solución de problemas o 

desarrollar nuevas perspectivas, es desde un enfoque basado en la divergencia-

convergencia, puesto que el primero pone en movilización componentes del proceso 

creativo, permitiendo que las personas salgan de su zona de lo convencional 

generando ideas poco frecuentes, y el segundo reajusta consolidándolas para su evida 

efecicacia. En ese sentido, el pensamiento vertical (convergente) no logra encontrar 

alternativas ingeniosas solo sino que trabaja de la mano con el pensamiento lateral 

(divergente), por ello hay que abrir nuestra mente y recurrir a estos dos enfoques que 

concretizan el objetivo final del pensamiento creativo (López y Camacho , 2020) de 

ese modo seremos pertinentes al contexto y las exigencias actuales.  

Tabla 1  

Pensamiento Convergente y Divergente 
Pensamiento convergente (vertical) Pensamiento divergente (lateral) 

Sigue una definida dirección  Se arriesga por segir rutas poco claras 

No considera las ideas si estas no son 

totalmente concretas 

Revisa todas las posibles ideas 

Para poder ejecutar la idea somete a 

evaluación rigurosa.  

No emplea el común sentido del resto de 

personas 

Preferencia por seguir rutas evidentes  No utiliza un orden definido para emplear los 

pasos de sus ideas. 

Emplea un enfoque y técnicas concretas  Se inclina por ideas poco entendidas o 

exploradas 

Crea conceptos con patrones fijos  Esta en constante reestructuración de conceptos 

Es analítico Sintetiza 

Nota: Yarleque (2024) 
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2.3.  Etapas del Pensamiento Creativo  

 

En su obra La Creatividad en la Ciencia y la Educación, Cerda (2006), hace 

referencia a Graham Wallas y las cuatro etapas que recorre una persona durante el 

proceso creativo, las cuales denomino: Preparación, incubación, iluminación y 

verificación.  

Preparación.    

Es la etapa inicial misma que guarda significativa relación con el primer 

componente de la metodología de la creatividad del pensamiento, esta conduce a la 

identificación y comprensión de una problemática. Aquí, se hace búsqueda activa de 

las herramientas y enfoques necesarios para abordar y resolver el problema. Además, 

se establecen directrices y fundamentos que respalden la propuesta presentada. Es 

importante destacar, que esta fase es denominada sensibilización, ya que el individuo 

está plenamente consciente de que hay una necesidad o desafío en su entorno, lo que 

lo impulsa o motiva a iniciar el proceso creativo en busca de respuestas innovadoras y 

pertinentes a su realidad. 

Incubación.   

Durante esta etapa del proceso creativo, el individuo se sumerge en la búsqueda 

e investigación, transitando desde la generación inconsciente de ideas hasta la 

formulación de conceptos innovadores, lo que se conoce como el periodo de 

incubación. Para el autor, este momento conlleva a permitir que la idea repose y 

madure de manera espontánea, por ello la mente consciente se relaja. Cabe señalar que 

estas se pueden presentar atraves de sueños, meditación, fantasía incluso en los 

momentos de ocio del agente creativo, puesto que aunque no se este en un estado 

consiente el cerebro esta desarrollando la idea en un segundo plano.  

Iluminación.  

Durante esta etapa del proceso creativo, la persona transita un momento de 

claridad repentina, donde se vislumbra la idea que solucione  la necesidad o problema 

en cuestión. Según el autor, esta etapa no es independiente, sino que se origina a partir 
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de un trabajo previo inconsciente, en otras palabras se relaciona con la etapa anterior. 

Es decir, detrás de esta revelación súbita hay un proceso subyacente de preparación y 

reflexión que se manifiesta en la forma de una solución creativa y novedosa.  

Verificación.   

Finalmente, la persona creativa avanza hasta la fase de la verificación, en la 

cual selecciona con criterio las acciones que conducirán su camino a satisfacer la 

necesidad identificada o la resolución del problema. En esta etapa, en palabras 

sencillas se evalúan cuidadosamente las opciones disponibles, así mismo se eligen las 

estrategias más efectivas para alcanzar el objetivo deseado, garantizando así una 

solución óptima y pertinente. 

No obstante, este autor enfatiza que Roger von Oech replantea estas cuatro 

fases del pensamiento creativo propuestas por Graham Wallas, por lo cual se 

convierten en siete, de ellas las cinco primeras las agrupa en una fase llamada germinal 

y las dos restantes en la fase de práctica.  

2.3.1. Etapas del Pensamiento Creativo Según Roger von Oech 

 

Motivación. Se refiere a la fase en la que la persona experimenta tanto el 

impulso como la habilidad para activar y canalizar su energía creativa.  

En el contexto educativo, este momento es importante ya que determina el 

nivel de participación del estudiante, su deseo y predisposición para generar ideas 

nuevas, plantear soluciones e involucren activamente.  

Búsqueda. La persona con habilidad creativa expande su perspectiva para 

recopilar información, considera diversas fuentes para desarrollar ideas originales y se 

aventura constantemente en nuevos campos de conocimiento en busca de inspiración 

y enfoques innovadores. 

Esta segunda etapa constituye un camino sistematico y reflexivo en el que el 

estudiante con capacidad de pensar creativamente recurre a diferentes estrategia para 

explorar información pertinente, así la búsqueda se transforma en un momento esencial 

ya que le permite ampliar sus perspectivas.   
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Manipulación. Despues de la fase anterior, el individuo con capacidad de 

innovadora en su modo de pensar reconfigura, así como modifica las herramientas y 

conceptos descubiertos, posponiendo la evaluación critica, pero descartando ciertas 

suposiciones para fomentar la exploración y la experimentación creativa de manera 

más libre. 

Incubación. En esta etapa el sujeto creador se aparta momentáneamente del 

problema luego de una reflexión profunda, de ese modo permite que su mente 

subconsciente trabaje en él de forma indirecta.  

Este proceso permite el establecimiento de conexiones innovadoras, así la 

incubación funciona como un espacio mental en las que las ideas buscan la perfección 

pero de una manera inconsciente lo cual favorece porque brinda una comprensión más 

profunda y posteriormente la aparición de soluciones creativas.  

Iluminación. También conocida como el Eureka creativo, se experimenta un 

momento de revelación donde las ideas pueden ser tanto descartadas 

momentáneamente para su posterior uso. En esta etapa, la creatividad se reorganiza 

constantemente o se recrea, influyendo en la forma en que se aborda el proceso creativo 

diariamente. 

En otras palabras, la idea analizada durante la preparación y reorganización en 

la incubación emerge de manera repentina de manera significativa, generando claridad 

y comprensión en el individuo.  

Evaluación. Se toma una decisión sustentada en una evaluación crítica de las 

ideas generadas durante las fases anteriores. Para ello, la persona con esta capacidad 

lleva cabo un análisis exhaustivo con el propósito de seleccionar las propuestas más 

viables y efectivas, de esa manera asegura la elección de las soluciones más 

convenientes para abordar el problema o dar respuesta a la necesidad detectada. 

Acción. Aquí se materializa la idea innovadora y toma forma el producto final 

creado. Momento en el que las ideas y conceptos seleccionados en la etapa anterior se 

concretan en una realización tangible, culminando así el ciclo creativo con la 

concreción de la creación. 

Después de lo mencionado, cabe recordar que las primeras cinco etapas 

establecidas por el autor como motivación, búsqueda, manipulación, incubación e 
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iluminación son clasificadas como la fase de la germinación, ya que durante estas cinco 

la idea se construye en el pensamiento, mientras que en las dos ultimas etapas, mismas 

que son definidas como evaluación y acción, se consideran como la fase practica, 

puesto que la idea que se estaba gestando en las fases anteriores trasiende para hacer 

se realidad.  

Figura  4  

Organizador de las etapas del proceso creativo 

 

Nota: Yarleque (2024) 
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2.4. Estrategias para Desarrollar el Pensamiento Creativo  

 

Es un hecho que la creatividad tiene un impacto considerable en el crecimiento 

tanto a nivel personal como social. Así mismo, se reconoce que esta facultad puede ser 

obstaculizada por diversos elementos como deficiencias en el sistema educativo, el 

entorno familiar, el uso inadecuado de los nuevo medios de comunicación, entre otros 

factores que limitan su pleno desarrollo y expresión (Tafur et al, 2023) 

En ese sentido, al ser un tema de suma relevancia existen artículos y tesis que 

guardan relación con este trabajo de investigación, puesto que es importante 

desarrollar pensamiento creativo en diferentes campos, en la ciudad de México 

González y Chávez (2020) escribieron un artículo al cual titularon “Creatividad y 

habilidades de pensamiento: Programa de enriquecimiento para niños con bajo 

rendimiento intelectual”, este fue diseñado con el fin de  favorecer la capacidad 

creativa y habilidades primordiales del pensamiento en discentes de una escuela 

primaria pública de la Ciudad de México con un coeficiente intelectual bajo. Con lo 

que respecta a la medologiaesta investigación investigación de tipo mixta, después de 

realizar pruebas antes y después del programa se tuvo como resultado aumentos 

notables en los niveles de creatividad y coeficiente intelectual. 

Así Castañeda-Balcazar y Tapia-Caruajulca (2021) presentan su artículo “El 

Pensamiento Creativo en los Estudiantes”, el mencionado se desarrolló con el objetivo 

reconocer elementos clave del pensamiento creativo, cabe señalar que es de tipo 

investigación documental, después del análisis de 20 artículos los resultados confirman  

que el pensamiento creativo es crucial para los estudiantes en el contexto escolar, al 

mismo tiempo que se destacan las características y factores más habituales para 

estimular el proceso de aprendizaje. 

De manera similar, a nivel nacional  Romero (2022) le da relevancia a este eje 

temático, por ello su tesis titulada “Aprendizaje activo y su relación con el pensamiento 

creativo en estudiantes de una universidad pública de Madre de Dios”, cuyo objetivo 

de investigación es establecer la relación entre el aprendizaje participativo y la 

creatividad en estudiantes de Madre de Dios en el año 2022. El trabajo de investigación 
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se desarrolló bajo un lineamiento de enfoque cuantitativo, de tipo básico, haciendo uso 

del diseño no experimental, transversal. Así mismo, la población estuvo conformada 

por 167 estudiantes, a quienes se les aplicó los dos instrumentos constituidos cada uno 

por 27 y 25 ítems respectivamente. Respecto a los resultados conseguidos se sostiene 

que aprendizaje activo está relacionado directamente con el pensamiento creativo.  

Visto de ese modo, Tafur et al. (2023) sostiene que el pensamiento creativo se 

estimula tanto por la expresión artística y el juego como por la influencia de fenómenos 

globales como originalidad, el avance económico y el marketing, que impactan en la 

educación. Por esa razón, es fundamental que todos los dicentes cultiven este tipo de 

pensamiento, el cual debería fomentarse desde el hogar y completarse con labor de los 

docentes en las escuelas.  

En esa misma línea, el autor recomienda que la educación debe promover la 

creatividad por medio de enfoques y métodos que estimulen colaborativamente la 

expresión del talento creativo de cada individuo, considerando que todos los discentes 

tienen la capacidad de ser creativos en diferentes aspectos de la realidad contidiana. 

Además, el autor enfatiza que para gestionar un aprendizaje significativo es necesario 

transformar la metodología del proceso educativo.  

Por eso, en este trabajo de investigación es pertinente presentar estrategias que 

estimulen el pensamiento creativo durante el proceso de enseñanza- aprendizaje en 

estudiantes de educación primaria. Apoyando la investigación en Cerda (2006) quien 

presenta diversas estrategias en su libro que vincula la capacidad creadora con la 

ciencia y la educación. 

2.4.1. Estrategias  

El Brainstorming o Torbellino de Ideas. El autor, resalta que el guía tenga 

considere las siguientes recomendaciones para la ejecución optima de la estrategia.  

El docente debe ser tolerante ante las ideas que manifiesten sus estudiantes, por 

más descabellada que parezca, estas deben ser expresada, la variedad de ideas son la 

base principal de este enfoque del pensamiento, por ello esta estrategia durante la etapa 

de generación de ideas promueve el uso y la adaptación de las ideas de otros. En esa 
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línea, se prohíbe cualquier forma de crítica, pues esto incide en la eficacia de la 

estrategia.  

El brainstorming, conocido de manera común como lluvia de ideas, tiene como 

intención estimular el pensamiento con capacidad creadora a través del enfoque de 

divergencia o pensamiento lateral, permitiendo que la imaginación despliegue sin 

barreras. Se da la oportunidad de generar una infinita cantidad ideas y alternativas 

inesperadas, lo cual solo es posible si la mente no se ve limitada por un juicio 

destructivo que frene expresión y participación de los estudiantes.  

En este proceso, las ideas y las palabras emergen sin previa planificación desde 

el subconsciente, revelando aspectos no conocidos de la mente. Durante, este transito  

el pensamiento libre y la fantasía son importantes al permitir la asociación libre del 

control de la mente. No obstante, se debe ejercer autocrítica para lograr claridad en la 

selección de las propuestas planteadas.  

También facilita la colaboración, dado que el objetivo de brainstorming es que 

los puntos de vista de los demás inspiren a nuevos pensamientos, en un proceso de 

retroalimentación, creando una modalidad de cadena donde es fundamental la escucha 

activa de los estudiantes y que el docente brinde el tiempo prudente para que 

desarrollen ideas propias. El modelo sugerido a seguir es el siguiente, enfatizando que 

este puede ser adaptado a las diferentes realidades.   

Método 

1) Definir claramente el problema.   

2) Designar a una persona para que registre cada idea en medida que surjan.  

3) Formar grupos con la cantidad necesario de participantes.   

4) Responsabilizar a una persona de hacer cumplir las siguientes reglas.  

- Evitar emitir juicios o críticas. 

- Registrar y aceptar todas las ideas. 

- Fomentar la construcción colectiva sobre las ideas de los demás. 
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- Estimular la expresión de ideas extravagantes o que se salgan del tema 

principal. 

 Haga Preguntas. Este autor también considera que esta estrategia ayuda a 

fomentar este tipo de pensamiento, por ello considera que hacer preguntas es una 

actividad esencial, ya que a través de ellas se expresan inquietudes, posibilita la 

comunicación con los demás y reflexión sobre distintos aspectos.  

Detrás de cada pregunta se encuentran elementos que desarrollan la 

creatividad: el interés y la curiosidad que mueven a explorar y descubrir. Estas incitan 

a buscar respuestas, a desafiar conocimientos que posee cada estudiante y a expandir 

la comprensión del mundo que les rodea. Cada interrogante invita a reflexionar, a 

investigar y a enriquecer el pensamiento, fomentando así un constante proceso de 

aprendizaje y descubrimiento.  

A continuación, se señalan las preguntas fundamentales que se pueden plantear 

a los estudiantes para gestionar le pensamiento creativo.  

Figura  5  

Preguntas Fundamentales 

 

Nota: Los 6 tipos de preguntas que ayudan a la generación de ideas y las funciones que 

cumplen cada una de ellas.  

Fuente: Cerda (2006) 
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 Los Seis Sombreros del Pensamiento. Cerda (2006) menciona que esta 

estrategia es propuesta por Edward Bono, uno de los investigadores más reconocidos 

por sus estudios del desarrollo de la creatividad.  

Los seis sombreros representan seis enfoques diferentes de pensamiento, cada 

uno de ellos sirve como una guía pensamiento hacia diferentes direcciones. Esta 

técnica se puede emplear en equipos, de ese modo, se promueva un intercambio 

enriquecedor de posturas entre las personas al expresar distintas perspectivas. 

Los objetivos fundamentales de utilizar estos sombreros son estimular la 

reflexión paralela, es decir, pensar de manera simultánea en diversas posibilidades, 

promover la consideración exhaustiva de todas las facetas de un tema y separar la 

identidad personal. Al adoptar esta metodología, se tiene la intension de potenciar la 

creatividad, mejorar la toma de decisiones, donde se valoren las diferentes formas de 

pensar y se evite la confrontación innecesaria. 

Sombrero Blanco. Este sombrero representa la objetividad.  El color blanco 

simboliza la necesidad de centrarse en hechos reales, verifcables, sin realizar 

interpretaciones personales. Ello implica analizar lo que se sabe y reconocer que  

información falta. El objetivo principal es mantener una mirada imparcial.  

Sombrero Rojo. Este sombrero permite dar un espacio al lado afectivo del 

pensamiento, es decir permite los estudiantes expresen sus emociones, intuciones, así 

como sus percepciones sin justificar racionalmente dichos sentimientos. 

El objetivo es darle importancia al rol que tienen las emociones al momento de 

tomar decisiones y reconocer como influyen en la percepción de una situaciones.  

Sombrero Negro. Con este sombrero se simboliza el jucio critico y la cautela. 

Hace referencia a la importancia de identificar riesgos, debilidades y aspectos 

negativos. Su objetivo es evaluar (utilizar el pensamiento crítico), este momento nos 

ayuda a evitar errores y prevenir dificultades.  

Sombrero Amarillo.  A diferencia del negro, el color amarillo es para realizar 

una evaluación de los beneficios, se resalta un pensamiento optimista y constructivo. 
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Se enfoca en reconocer oportunidades,ventajas elementos valiosos de una idea o 

situación, permite visualizar los resultados favorables.  

Sombrero Verde. Simboliza la creatividad y la innovación. En ese paso se 

generan ideas nuevas, se exploran posibilidades y se fomenta el pensamiento 

divergente. Busca impulsar la originalidad y se estimulan cambios, nuevas soluciones 

y diferentes maneras de abordar un problema.  

Sombrero Azul. Este sombrero brinda una visión global y control del proceso. 

Se encarga de establecer los métodos y procedimientos a seguir, y está relacionado con 

la reflexión sobre el proceso en sí mismo. 

Figura  6  

Los Seis Sombreros 

Nota: Yarleque (2024) 
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Resolución Creativa de Problemas. La habilidad de generar nuevas ideas es 

esencialmente la capacidad de abordar de forma creativa un problema, lo que nos lleva 

a descubrir nuevas realidades. Según el autor, los problemas deben tener diversas 

soluciones para fomentar un tipo de pensamiento divergente. Cerda (2006) menciona 

que Wertheimer propone tres etapas en el proceso de resolver problemas. 

Exploración de los Hechos. Identificación de hechos relevantes, definición 

clara de la problemática, se plantea una postura ante la situación, además, de preparar 

para abordar su solución.   

Descubrimiento de Ideas. En esta fase, aflora la creación y el desarrollo de las 

ideas. Es decir, se reajustan, se mejoran, para lograr una mayor calidad y efectividad.  

Hallazgo de las Soluciones. Consiste en gestionar que se evalúen las posibles 

soluciones, para ello se analizan y se realizan pruebas para ver su eficacia. Con el 

objetivo de seleccionar la alternativa más adecuada para resolver la situación.  

Resolución de Problemas del Futuro. El autor hace énfasis en esta estrategia 

establecida originalmente por Torrance en el año 1978. Esta táctica esta compuesta por 

seis pasos combinan el pensamiento divergente y convergente pero se encaminan a 

que los estudiantes propogan soluciones futuristas y de gran impacto social. 

El principal propósito es preparar a los discentes para que logren enfrentar 

retos, a continuación se presenta la metodología de esta estrategia la misma que se 

puede adaptar al contexto de los estudiantes.  

Identificar el Área de Preocupación. En este paso los estudiantes analizan 

municiosamente las condiciones del escenario futurista dado por el docente y es el 

momento en el que los participantes deben detectar los desafio o problemas, pero desde 

una perspectiva genérica.  

Seleccionar el Problema Fundamental. Posteriomente de revisar los desafíos, 

los discentes escogen el problema más significativo el que desde su perspectiva  

consideren que genera mayor impacto en el futuro del escenario, mismo que será 

transformado en pregunta guía para que oriente toda la secuencia.  
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Ejemplo:  

Problema: Inseguridad digital en el año 2050  

Pregunta guía: ¿Cómo podemos diseñar estrategias innovadoras para mejorar 

la seguridad digital de los ciudadanos en el año 2050 ? 

Producción de Alternativas de Solución. Cuando el grupo es consiente del 

problema central, los estudiantes crean  múltiples propuesta sin restricciones y 

opciones para enfrentarlo, aquí la protagonista principal es la creatividad y la variedad 

de ideas revolucionarias, se ponen en juego la afluencia del pensamiento.  

Generar y Seleccionar Criterios de Decisión. En este peldaño se plantean 

criterior para filtrar las soluciones generadas en el paso anterior. Alguno de los 

aspectos a consideran son la eficacia de la propuesta, el nivel de orignalidad, la 

viabilidad y el impacto que la misma tendrá, gracias a estos indicadores se puede 

seleccionar la idea más adecuada.  

Elaboración del Plan de Acción. Los participantes seleccionan la propuesta 

que mejor paso los filtros anteriormente establecidos y establecen un plan de acción 

debidamente detallado, en el se debe explicar qué se hará, quién participara, cómo se 

realizara en que tiempo, sin perder la coherencia con el contexto planteado.  

Presentación del Plan.  El equipo presenta el diseño de su propuesta de manera 

clara, aquí el docente puede pedir que la presentación se de manera escrita de mediante 

presentaciones innovadoras, el objetivo es convencer que la propuesta realmente 

brinda solución al problema central.  
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Capítulo III 

Metodología de Análisis de la Información 

 

3.1. Descripción de la Metodología  

El presente trabajo responde a un tipo de investigación bibliográfica o también 

conocida por otros investigadores como documental, entendida como un “método 

riguroso para buscar, analizar e interpretar la información que se encuentra en 

documentos de otros investigadores, cuyo objetivo es contribuir a conocimientos 

nuevos”. (Arias, 2012, p. 27) .  

A partir de ello, la investigación se fundamenta en la ardua revisión sistémica 

de diferentes fuentes teóricas que dan la posibilidad de comprender, comparar y 

sustentar los postulados vinculados al tema de estudio, en este caso el pensamiento 

creativo en el ámbito educativo.  

Es por ello, que en este capítulo se precisa la metodología empleada para el 

logro optimo de la materialización de este trabajo. Y para  Arias (2012) el camino 

inicia estableciendo el tema a investigar, así como los objetivos de la investigación. 

Siguiendo esa línea, todo postulado o teoría por sus propias características y 

por la aceleración masiva del conocimiento está en permanente modificación, por lo 

tanto es  necesario las revisiones documentales, puesto que los investigadores realizan 

una revisión histórica del transito de las concepciones del tema en cuestión, desde que 

este aparece hasta en el momento que se inicia la nueva investigación. Para responder 

a esta característica el siguiente paso ha sido recurrir y explorar información tanto en  

fuentes físicas así como en línea.  

De acuerdo a lo mencionado, en los párrafos anteriores cabe señalar que 

durante la indagación se utilizaron distintos buscadores en la web, y se considero 

palabras clave como: pensamiento creativo, creatividad, proceso creador, proceso de 

la creatividad. De la misma forma para precisar  la gama de documentos fue necesario  

considerar un filtro importantes como la fecha de publicación de la información y el 

autor.  
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Figura  7  

Esquema de los Buscadores Académicos 

 

Nota: Yarleque (2024).  

Por consiguiente, las fuentes consultadas en línea para extraer información 

sobre el pensamiento creativo han sido libros, revistas indexadas, artículos y tesis, 

además para establecer contacto con las fuentes físicas fue oportuno recurrir a las 

bibliotecas de localidad y de la propia Escuela Superior Pedagógica publica Piura 

“Biblioteca Ricardo Palma”, de las cuales se puedo obtener libros, que han sido de 

gran aporte para el sustento del marco teórico de la presente investigación.   
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Figura  8 

Organizador de la Base de datos

 

Nota: Yarleque (2024) 
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Figura  9  

Esquema de las Tesis consultadas 

 

Nota: Yarleque (2024) 

 

Después de la búsqueda de diversas fuentes, se realizó una discriminación más 

profunda de la información, es decir se escudriño cada una de las tesis, revistar y libros 

para seleccionar de manera más específica lo que a porta cada una de las fuentes de 

información tal como lo menciona Arias (2012).  

Es preciso, resalta que según el autor esta indagación debe ser cuidadosa, sin 

olvidar realizar de manera consciente el proceso que permita seleccionar y analizar la 

información más pertinente, de esa manera poder organizarla, en el trabajo de 

investigación, para que al final de esta revisión de literatura especializada poder llegar 

a conclusiones congruentes y con fundamento bibliográfico. 

 

 

 

 

PIRHUA 



49 
 

Figura  10  

Esquema Metodológico De La Investigación 

 

Nota: Elaboración Propia 
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Capitulo IV  

Conclusiones y Recomendaciones 

 

4.1. Conclusiones 
 

Primera: 

Teniendo en cuenta el primer objetivo específico de esta investigación, se concluye 

que el pensamiento creativo, es un proceso mental que genera ideas y soluciones 

innovadoras, originales y eficientes, es ese sentido, es pensar de forma distinta, abrir 

la mente sin necesidad de seguir parámetros del razonamiento previamente 

establecidos, por ello es importante desarrollar en la eduación primaria este enfoque 

creativo del pensamiento, ya que influye de manera positiva en el coeficiente 

intelectual, la autovaloración y la autonomía de los estudiantes para interactuar y 

resolver situaciones en la sociedad.  

Segunda:  

La teoría de la creatividad propuesta por Guilford, destaca que, aunque la inteligencia 

y la creatividad, están relacionadas la segunda es una habilidad independiente a la 

primera, de hecho, sostiene que la creatividad influye en los pensamientos, en las 

actuaciones y el modo de percibir el mundo. En ese sentido el pensamiento creativo  

se compone de elementos, tales como: conciencia del problema, fluencia, flexibilidad, 

originalidad, elaboración y solución del problema.  

En esa línea, también se concluye que el pensamiento creativo, no sería posible si no 

existe sinergia entre el enfoque del proceso divergente y el pensamiento convergente, 

ambos permite la reestructuración de conceptos e ideas innovadorar eficaces. 

Tercera:  

Para concluir que el pensamiento creativo consta de siete etapas y dos fases, de las 

cuales la motivación, búsqueda, manipulación, incubación e iluminación pertenecen a 

la fase germinal, ya que aquí se desarrollan las ideas creativas, de manera seguida esta 
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la fase práctica, que consta de la etapa de evaluación y acción. En definitiva, cada una 

de ellas son importantes porque permiten el desarrollo efectivo del pensamiento 

creativo.  

Cuarta: 

En síntesis, las estrategias presentadas en el libro de Cerda estimulan el pensamiento 

creativo, como: el torbellino de ideas; que propicia que los estudiantes expresen y den 

a conocer una variedad de ideas, por otro lado, hacer preguntas; mantiene a los 

discentes activos y en constante reflexión para buscar nuevas respuestas; Los siete 

sombreros: técnica que se relaciona mucho con los componentes del proceso creativo, 

de ese modo son los niños y niñas quienes emplean esta estrategia para gestionar su 

forma de pensar.  
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4.2. Recomendaciones  
 

Primera: 

Se recomienda que se sigan propiciando la investigación a mayor profundidad sobre 

el pensamiento creativo para de ese modo lograr que este enfoque del pensamiento se 

promueva en las escuelas especialmente en el nivel primario y beneficie a los 

estudiantes para que desarrollen esta habilidad porque es una herramienta que les 

permite desenvolverse en diferentes aspectos de la vida diaria, es decir debe incluirse 

en la planificación y ejecución de sesiones. 

Segunda:  

También se sugiere que como docentes en acción se debe tener en cuenta la teoría que 

hace énfasis en el pensamiento creativo comprender  los componentes de este tipo  

pensamiento que están plasmados en los fundamentos teóricos de pensamiento 

innovador para poder identificar a las personas que poseen o carecen de esta habilidad 

y de esa manera seguir potenciándolos.  

Tercera: 

Por otro lado, se incita a tener en cuenta las etapas de pensamiento creativo, ser 

minuciosos en el camino que recorre el pensamiento para llegar a producir y 

concretizar ideas originales, respetar cada etapa y cada fase que el estudiante debe 

explorar, así se gestionará de manera optima y se obtendrán mejores resultados para 

formar educandos con las capacidades ya mencionadas.  

Cuarta: 

En esa línea, se propone utilizar las estrategias presentadas en esta investigación ya 

que son novedosas promueven tanto el pensamiento creativo como aprendizaje 

significativo. Cada una de las técnicas explicadas son herramientas importantes de las 

cuales los y las docentes deberían hacer uso. 

Además, se plantea  que el pensamiento creativo no solo se propicie en los estudiantes 

de la educación primaria, sino que también como docentes debemos tener esa apertura 
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de proceso creador y de ese modo llevar a nuestros salones ideas innovadoras que, 

aunque sean poco comprendidas sean efectivas para promover aprendizajes en los y 

las estudiantes. En resumen, se deben actualizar y pensar de manera lateral, para ello 

también se considera que deberían realizar capacitaciones con los docentes, directivos 

y padres de familia, recordando que el progreso de los estudiantes depende de cuan 

vinculados trabajemos para el beneficio de ellos.  
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Anexos 

Anexo 1: Matriz de consistencia 

Título: Pensamiento Creativo en Educación Primaria 2024 

Objetivos  Organización de contenidos 

Objetivos Generales: 

Analizar información relevante respecto al 

pensamiento creativo y su importancia en la 

educación primaria.  
 

 

• El Pensamiento Creativo Y Su Importancia En La Educación 

Primaria. 

- El Pensamiento Creativo. 

-  La importancia. 

• Aportes teóricos que sustentan el pensamiento creativo.  

- Teoría de Guilford sobre el pensamiento creativo. 

- Divergencia y Convergencia en el Pensamiento Creativo. 

• Etapas del pensamiento creativo. 

-  Etapas del Pensamiento Creativo Según Roger von Oech.  

• Estrategias para desarrollar el pensamiento creativo . 

Objetivos Específicos: 

• Explicar el pensamiento creativo y su 

importancia en la educación primaria.   

• Explicar los aportes teóricos que sustentan el 

pensamiento creativo. 

• Describir las etapas del pensamiento creativo. 

• Explicar las estrategias que desarrollan el 

pensamiento creativo. 
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